Wspotpraca PR i reklama

Statystyki bloga http://jakoszczedzacpieniadze.pl

Dane dotyczace ruchu w okresie 2015-01-01 do 2015-01-31 (wedtug Google
Analytics):

* Liczba unikalnych uzytkownikéw: 281 253

* Liczba wizyt: 476 193

* Liczba odston stron bloga: 891 752

= Sredni czas trwania wizyty: 2 minuty 53 sekundy

* Wysoka lojalnos¢: 49,2% uzytkownikow to osoby powracajace na bloga
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Zaangazowana spotecznosc¢ Czytelnikow

Ponadprzecietny poziom zaangazowania Czytelnikow ,Jak oszczedzac
pieniadze” i merytorycznos¢ prowadzonych dyskusji zdaja sie potwierdzac
zasade, ze wysokiej jakosci tresci generuja dobre jakosciowo dyskusje. Jako
autor bloga doceniam réznorodnos$¢ opinii oraz konstruktywna krytyke, co
zjednuje mi przychylnos¢ Czytelnikow.

Podstawowe informacje o zaangazowaniu Czytelnikow (stan na
25 lutego 2015 1.):

* 42817 fanoéw na Facebooku

* 32960 0sob subskrybujacych newsletter

* 1029 os6b subskrybuje kanat RSS ($rednia 30 dni wedtug Feedburner)
* 4118 followerséw na Twitterze

Zaangazowanie Czytelnikow w dyskusje na blogu:

* 246 obszerne artykuly na blogu od lipca 2012 r.
* 24291 komentarzy pod artykutami

= Srednio 99 komentarzy na wpis!

* Rekordowy wpis liczy ponad 780 komentarzy

Wedtug statystyk Facebook, reprezentatywnych tylko dla mniejszej czesci
Czytelnikdéw, blog grupuje przede wszystkim osoby w wieku 25-34 lat. W
tym przedziale wiekowym znajduje si¢ przeszto potowa Czytelnikow.
Kolejne dwa mocne przedzialy wiekowe stanowia osoby w wieku 18-24 lat
(22% Czytelnikow) oraz 35-44 lata (15%), w zdecydowanej wigkszosci
wywodzace si¢ z duzych miast. ,Jak oszczedzac pieniadze” jest rownie
chetnie czytany przez kobiety, jak i mezczyzn (nieznaczna przewaga).
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Obszary zainteresowan Czytelnikow bloga:

* Finanse osobiste

* Budzet domowy

* Sprawdzone sposoby oszczedzania

* Programy lojalnosciowe

* Inwestowanie i pomnazanie oszczednosci

* Wychodzenie z zadluzenia

* Produkty finansowe: konta bankowe, lokaty, pozyczki oraz kredyty
hipoteczne

* Alternatywne sposoby zarabiania pieniedzy

» Zakup mieszkania

* Inwestycje w mieszkania na wynajem



Formy wspotpracy

Jestem otwarty na wszelkie formy wspotpracy, ktore nie beda kolidowaty z
interesami Czytelnikéw mojego bloga oraz nie beda stwarzaly ryzyka
nadszarpnigcia mojej reputacji wiarygodnego zrodla informacji. Zdaje sobie
sprawe, ze jako potencjalnemu Partnerowi, trudno moze Ci by¢ stwierdzic¢

czy bede zainteresowany wspotpraca. Dlatego tym bardziej zachecam do
kontaktu.

Jestem kreatywny, znam moich Czytelnikow i wszedzie tam, gdzie widze
obopdlne korzysci, potrafie zaproponowac¢ Partnerom odpowiednio dobrane
dzialania. Obiecuje rozwazy¢ kazda propozycje wspdtpracy, a jesli bedzie
ona interesujaca i z korzyscia dla Czytelnikow bloga oraz stuchaczy mojego
podcastu — moze si¢ okazad, ze za wspdlne dzialania nie zaptacisz ani
ztotowki.

Oferowane formy wspotpracy to:

Sponsoring pojedynczego artykulu — forma dostepna wylacznie dla
tych tematdw, ktore i tak poruszylbym u mnie na blogu i ktore pasuja
do tematyki bloga. Nie jest to ,,artykut sponsorowany” w tradycyjnym
rozumieniu. Raczej forma przewidujaca, ze pojedynczy artykul ma
swojego sponsora, ktory jawnie komunikowany jest Czytelnikom. Sam
artykut jest autorskim opracowaniem Michata. Nie akceptuje
zewnetrznych publikacji. Ze wzgledu na koncentracje w 2015 roku na
dtugofalowych projektach, znaczaco ograniczytem takie jednorazowe
wspoOlprace.

Wspolpraca niestandardowa, czyli kampanie i akcje specjalne —jesli
Twoj budzet przekracza 25 000 zt i zalezy Ci na nietuzinkowych
dziataniach, to porozmawiajmy. Mam glowe peing pomystow, ktére
czekajq na sponsoréw. Dotyczy to w szczegdlnosci dziatan
dtugofalowych, ktore majq szanse trwale angazowac Czytelnikow.
Sponsoring pojedynczego odcinka podcastu — podcast ,, Wiecej niz
oszczedzanie pieniedzy” stanowi doskonale medium komunikacji z
jego stuchaczami. Kazdy dotychczas nagrany odcinek podcastu
wystuchany zostal od 4000 do 24 000 razy, a faczna liczba odtworzen
wszystkich odcinkéw przekroczyta juz 460 000. W ramach sponsoringu
stuchacz ustyszy 60-sekundowgq informacje o Twojej firmie, produkcie
lub wydarzeniu wypowiedziana przez Michata.



Reklama na blogu

Nie oferuje juz mozliwosci wykupienia powierzchni reklamowej — tradycyjne
bannery wykorzystuje aktualnie wytgcznie jako wsparcie niestandardowych
kampanii.

Inne formy wspotpracy:

Formy wspétpracy Opis Cena

Sponsoring Michat napisze artykut na uzgodniony temat. Forma 16 000

pojedynczego artykutu o bardzo ograniczonej dostepnosci - temat musi zt/
bowiem pasowac do tematyki bloga i by¢ artykut

wartosciowy dla Czytelnikow.

Pakiet obejmuje réwniez: rozestanie informacji o
artykule i jego sponsorze do subskrybentéw
newslettera, poinformowanie o publikacji artykutu w
mediach spotecznosciowych (Facebook, Google+,
LinkedIn) oraz RSS. Artykut bedzie zawieraé wyrazne
oznaczenie sponsora wraz z linkiem do wskazanego
landing page na stronie WWW sponsora.

Sponsoring odcinka Michat przeznaczy 60-sekund czasu podcastu na 5000 zt
podcastu informacje o Twoim produkcie, firmie lub /
wydarzeniu. Tre$¢ uzgadniana. Forma zastrzezona odcinek

wytacznie dla tych sponsoréw, ktérych Michat nie
wstydzi sie wymienic i o nich opowiedzied.
Informacja o Sponsorze znajduje sie takze we
wpisie na blogu towarzyszacym temu odcinkowi
podcastu.

Kampanie specjalne i dziatania niestandardowe

Najwieksze mozliwosci promogji i angazowania Czytelnikow bloga, daja
dziatania niestandardowe. Jesli tylko dysponujesz budzetem powyzej 25 000
zl, to porozmawiajmy. Sprobuje zrozumied, jakie cele chcesz osiggnac i
zaproponuje najodpowiedniejsze moim zdaniem dziatania. Doskonale
rozumiem kto jest w tej relacji Klientem, a kto dostawca. Szanuje Klientow i
zalezy mi na tym, by byli zadowoleni ze wspodtpracy i mieli powody do jej
kontynuowania ©

Ponizej prezentuje tylko niektore z koncepcji niestandardowych dziatan,
ktorych moge sie podjac:

* Opracowanie cyklu artykutow edukacyjnych.
* Przygotowanie i udostepnienie brand’owanych kalkulacji finansowych
(szablony arkuszy kalkulacyjnych).



* Opracowanie e-book’0w tematycznych.

* Zintegrowana komunikacja obejmujaca blog, podcast oraz wideo.

* Opracowywanie nowych, atrakcyjnych dla Czytelnikow produktéw
we wspolpracy z Partnerem.

Prezentacje, warsziaty, szkolenia i eventy

Jesli chciatbys, abym przeprowadzit dla Twoich klientéw lub pracownikow
prezentacje, szkolenie lub warsztat dotyczacy tematyki prezentowanej na
blogu ,Jak oszczedzac pieniadze”, to dobrze trafiles.

Tego typu ustuga dostepna jest w cenie od 5000 zt do 16 000 zt w zaleznosci
od czasu trwania mojej prezentacji, nakltadu pracy zwigzanego z jej
przygotowaniem oraz formutlg spotkania i liczba jego uczestnikow.

Mozesz by¢ pewien, ze prowadzone przeze mnie prezentacje beda atrakcyjne
i angazujace stuchaczy. Mam kilkunastoletnie doswiadczenie

w wystepowaniu przed grupami liczacymi od kilku do kilkuset osob — takze
w trakcie wielogodzinnych sesji szkoleniowych i coaching’owych.

Referencje

Zapraszam do zapoznania si¢ z referencjami na stronie:
http://jakoszczedzacpieniadze.pl/wspolpraca-i-reklama

Wybrane z nich:

* Referencje PAYBACK
» Referencje Meritum Bank

Dodatkowe informacje

Wszystkie podane w niniejszym dokumencie kwoty sa cenami netto i
wymagaja doliczenia podatku VAT 23%. Na wszystkie ustugi wystawiam
faktury VAT.

W przypadku jakichkolwiek pytan lub propozycji — prosze o kontakt na adres
michal@szafranscy.pl lub telefonicznie pod numerem +48 508 735555.

Zapraszam do wspolpracy ©



