Wspotpraca PR i reklama

Statystyki bloga http://jakoszczedzacpieniadze.pl

Dane dotyczace ruchu w okresie 2013-06-01 do 2013-06-30 (wedtug Google
Analytics):

* Liczba unikalnych uzytkownikéw: 35 703

* Liczba odwiedzin bloga: 59 873

* Liczba odston stron bloga: 126 815

= Sredni czas trwania wizyty: 4 minuty 55 sekund

* Wysoka lojalnos¢: 45,2% uzytkownikow to osoby powracajace na bloga
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Liczba oséb, ktére odwiedzity te witryne: 35 703

Zaangazowana spotecznosc¢ Czytelnikow

Ponadprzecietny poziom zaangazowania Czytelnikow ,Jak oszczedzac
pieniadze” i merytorycznos¢ prowadzonych dyskusji zdaja sie potwierdzac
zasade, ze wysokiej jakosci tresci generuja dobre jakosciowo dyskusje. Jako
autor bloga doceniam réznorodnos$¢ opinii oraz konstruktywna krytyke, co
zjednuje mi przychylnos¢ Czytelnikow.

Podstawowe informacje o zaangazowaniu Czytelnikow (stan na 30 czerwca
2013 r.):

* 1894 fanow na Facebooku
* 2007 osob subskrybujacych newsletter
* 856 osoby subskrybuja kanal RSS (wedtug Feedburner)

Zaangazowanie Czytelnikow w dyskusje na blogu:



* 90 obszernych artykutow na blogu od lipca 2012 r.
* 4349 komentarzy pod artykutami

= Srednio 48 komentarzy na wpis!

* Rekordowy wpis liczy ponad 390 komentarzy

Blog grupuje przede wszystkim osoby w wieku 25-34 lat oraz 18-24 lat, w
zdecydowanej wigkszosci wywodzace sie¢ z duzych miast. ,Jak oszczedzac
pienigdze” rownie chetnie czytany jest przez kobiety, jak i mezczyzn.

Osoby, do ktérych udato Ci sie dotrze¢ (Dane demograficzne i lokalizacja)

Ptec i wiek
Kobieta 50% 0,6% ) 1,3% 0,6% 0,2%
13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
Mezczyzna 1,3% 0,9% 0,3% 0,5%
49,1%
Kraje Miasta Jezyki
2.245 Polska 538 Warsaw, Warszawa 2.167 Polski
53 Wielka Brytania 360 Wroclaw, Wroclaw 144 Angielski (Amerykanski)
28 Niemcy 116 Poznan, Wielkopolskie 91 Angielski (Wielka Brytania)
18 Holandia 60 Gdansk, Pomorskie 14 Niemiecki
15 Republika Czeska 60 Bydgoszcz, Kujawsko-Pomorskie 11 Czeski
12 Stany Zjednoczone 54 Szczecin, Zachodniopomorskie 5 Hiszpanski
12 Norwegia 52 t6dz, Lodz 4 Wioski

Obszary zainteresowan czytelnikow bloga:

* Finanse osobiste

* Budzet domowy

* Sprawdzone sposoby oszczedzania

* Programy lojalnosciowe

* Inwestowanie i pomnazanie oszczednosci

* Wychodzenie z zadtuzenia

* Produkty finansowe: konta bankowe, lokaty, pozyczki oraz kredyty
hipoteczne

* Alternatywne sposoby zarabiania pieniedzy

* Zakup mieszkania

* Inwestycje w mieszkania na wynajem



Formy wspotpracy

Jestem otwarty na wszelkie formy wspotpracy, ktore nie beda kolidowaty z
interesami Czytelnikéw mojego bloga oraz nie beda stwarzatly ryzyka
nadszarpnigcia mojej reputacji wiarygodnego zrodla informacji. Zdaje sobie
sprawe, ze jako potencjalnemu Partnerowi, trudno moze Ci by¢ stwierdzic¢
czy bede zainteresowany wspotpraca. Dlatego tym bardziej zachecam do
kontaktu.

Jestem kreatywny, znam moich Czytelnikow i wszedzie tam, gdzie widze
obopdlne korzysci, potrafie zaproponowac¢ Partnerom odpowiednio dobrane
dzialania. Obiecuje rozwazy¢ kazda propozycje wspdtpracy, a jesli bedzie
ona interesujaca i z korzyscia dla Czytelnikow bloga oraz stuchaczy mojego
podcastu — moze si¢ okazad, ze za wspdlne dzialania nie zaptacisz ani
ztotowki.

Oferowane formy wspotpracy to:

* Reklama na blogu — standardowa i najprostsza forma wspotpracy.
Opis i cennik form reklamowych znajdziesz dalej.

* Sponsoring calego blogu — przeznaczony dla tych Partnerow, ktérym
zalezy na wylacznosci reklamowe;j.

* Sponsoring pojedynczego artykulu — ta forma takze jest dostepna, ale
wylacznie dla tych tematdw, ktére i tak poruszytbym u mnie na blogu i
ktore pasuja do tematyki bloga. Nie jest to ,,artykut sponsorowany” w
tradycyjnym rozumieniu. Raczej forma przewidujaca, ze pojedynczy
artykul ma swojego sponsora, ktory jawnie komunikowany jest
Czytelnikom. Sam artykut jest autorskim opracowaniem Michata. Nie
akceptuje zewnetrznych publikacji.

* Wspolpraca niestandardowa, czyli kampanie i akcje specjalne —jesli
Twoj budzet przekracza 3000 zt i zalezy Ci na nietuzinkowych
dziataniach, to porozmawiajmy. Mam glowe peing pomystow, ktére
czekajq na sponsoréw. Dotyczy to w szczegdlnosci dziatan
dtugofalowych, ktore majq szanse trwale angazowac Czytelnikow.



Reklama na blogu

Dostepne sa nastepujace formy reklamowe:

Forma reklamowa Opis Cena
Pozycja 1: Duza reklama w prawej kolumnie bloga tuz pod 800 zt
Duza reklama sidebar formularzem zapisu na newsletter Michata. / m-c
300 x 250
Pozycja 2: Sredniej wielkosci reklama w prawej kolumnie bloga 500 zt
¢rednia reklama sidebar umieszczona bezposrednio pod Pozycja 1. / m-c
300 x 125
Pozycja 3: Maty box reklamowy umieszczony w prawej 250 zt
Mate boxy reklamowe kolumnie bloga pomiedzy wtyczka spotecznosciowa / m-c
125 x 125 Facebooka, a lista najpopularniejszych artykutow.
X Blog przewiduje mozliwo$¢ umieszczenia czterech

takich boxéw.
Pozycja 4: Reklama umieszczona w srodku kazdego artykutu - 1000 zt
Banner w érodku artykutu | Zazwyczaj po 6-8 akapicie. Znakomicie widoczna / m-c
590 x 100 lub 300 x 300 | [o'Ma reklamowa.
Pozycja 5: Reklama umieszczona na koncu kazdego artykutu, 600 zt
Baner na koficu artykutu przed sekcja komentarzy. / m-c
590 x 100

Inne formy wspotpracy:

Formy wspétpracy Opis Cena
Sponsoring blogu: Na czas trwania kampanii reklamowej Partner 3200 zt
Trzy wybrane formy zostaje wytacznym sponsorem blogu. W trakcie jego / m-c
reklamowe kampanii na blogu nie sa prezentowane zadne inne

reklamy.

Sponsor moze wybraé¢ dowolne trzy formy

reklamowe, ktére w trakcie okresu sponsoringu

prezentowad beda jego kreacje reklamowe.
Sponsoring Michat napisze artykut na uzgodniony temat. Forma 2000 zt
pojedynczego artykutu o bardzo ograniczonej dostepnosci - temat musi / artykut

bowiem pasowac do tematyki bloga i by¢
wartosciowy dla Czytelnikow.

Pakiet obejmuje réwniez: rozestanie informacji o
artykule i jego sponsorze do subskrybentéw
newslettera, poinformowanie o publikacji artykutu w
mediach spotecznosciowych (Facebook, Google+,
LinkedIn) oraz RSS. Artykut bedzie zawiera¢ wyrazne
oznaczenie sponsora wraz z linkiem do wskazanego
landing page na stronie WWW sponsora.




Kampanie specjalne i dziatania niestandardowe

Najwieksze mozliwosci promogji i angazowania Czytelnikow blogu, daja
dziatania niestandardowe. Jesli tylko dysponujesz budzetem powyzej 3000 z1,
to porozmawiajmy. Sprobuje zrozumied, jakie cele chcesz osiagnac i
zaproponuj¢ najodpowiedniejsze moim zdaniem dziatania. Doskonale
rozumiem kto jest w tej relacji Klientem, a kto dostawca. Szanuje Klientow i
zalezy mi na tym, by byli zadowoleni ze wspdtpracy i mieli powody do jej
kontynuowania ©

Ponizej prezentuje tylko niektore z koncepcji niestandardowych dziatan,
ktorych moge sie podjac:

* Organizacja konkursow dla Czytelnikow blogu o formule
dostosowanej do specyfiki i preferencji Partnera.

* Opracowanie cyklu artykutow edukacyjnych.

* Przygotowanie i udostepnienie brand’owanych kalkulacji finansowych
(szablony arkuszy kalkulacyjnych).

* Opracowanie e-book’0w tematycznych.

* Zintegrowana komunikacja obejmujaca blog, podcast oraz wideo.

Prezentacje, warsztaty, szkolenia i eventy

Jesli chciatbys, abym przeprowadzit dla Twoich klientéw lub pracownikow
prezentacje, szkolenie lub warsztat dotyczacy tematyki prezentowanej na
blogu ,Jak oszczedzac pieniadze”, to dobrze trafiles.

Tego typu ustuga dostepna jest w cenie od 2000 zt do 8000 zt w zaleznosci od
czasu trwania mojej prezentacji, nakladu pracy zwiazanego z jej
przygotowaniem oraz formutlg spotkania i liczba jego uczestnikow.

Mozesz by¢ pewien, ze prowadzone przeze mnie prezentacje beda atrakcyjne
i angazujace stuchaczy. Mam kilkunastoletnie doswiadczenie w
wystepowaniu przed grupami liczacymi od kilku do kilkuset osob — takze w
trakcie wielogodzinnych sesji szkoleniowych i coaching’owych.

Dodatkowe informacje

Wszystkie podane w niniejszym dokumencie kwoty sa cenami netto i
wymagaja doliczenia podatku VAT 23%. Na wszystkie ustugi wystawiam
faktury VAT.



W przypadku jakichkolwiek pytan lub propozycji — prosze o kontakt na adres
michal@szafranscy.pl

Zapraszam do wspolpracy ©



