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To jest podcast ,Wiecej niz oszczedzanie pieniedzy” - odcinek piecdziesiagty dziewiaty.
Dzisiaj opowiem o tym, jak przeprowadzi¢ skuteczng kampanie informacyjna w mediach.

Czesc i dzien dobry! Witam Cie w piecdziesigtym dziewigtym odcinku podcastu ,Wiecej niz
oszczedzanie pieniedzy”. Ja nazywam sie Michat Szafranski i w tej audycji przedstawiam
konkretne i sprawdzone sposoby pomnazania oszczednosci. Opowiadam, jak rozsadnie
wydawac pienigdze i jak odwaznie realizowac swoje pasje i marzenia. Jesli tylko szukasz
odrobiny stabilizacji finansowej i emocjonalnej w swoim zyciu, to ten podcast jest dla Ciebie.

Dzien dobry, dzisiaj jest taki dosyc szczegblny odcinek. Odcinek, ktory jest nagrywany na
specjalng prosbe osdb, ktore spotykaja sie ze mng podczas transmisji w aplikacji Periscope.

Opowiem Wam dzisiaj, w jaki sposob zorganizowatem kampanie promocyjng kursu ,Pokonaj
swoje dtugi”, jakim cudem w ogole byto mozliwe to, zeby zaledwie w ciggu dwdch tygodni
wystgpi¢ w kilku telewizjach, kilku stacjach radiowych, a takze pojawic sie w dosy¢ duzej
liczbie serwisow internetowych, ktore o tym kursie po prostu pisaty. Opowiem tez

0 szczegotach: jak przygotowywatem kampanie, bez zadnego owijania w bawetne, bo wierze,
ze doswiadczenia, ktére wyniostem z tej promocji, przydadzg sie tez tym osobom, ktére kiedys
chciatyby promowac jakis swoj kurs, ustuge, produkt, serwis albo jakas idee, ktéra chciatyby
zarazic innych, dotrze¢ do nich za posrednictwem mediow.

To jest tez pierwszy odcinek podcastu, ktéry nagrywam po wakacjach. Pierwszy raz z mojego
nowego biura, moze by¢ inna akustyka niz dotychczas - biura, ktére urzadzitem sobie

w swoim starym mieszkaniu. | to jest tez pierwszy odcinek podcastu, ktéry nagrywam, bedac
podgladanym poprzez aplikacje Periscope, wtasnie tutaj przez czytelnikow, przez osoby, ktore
Sledza mnie na Twitterze. Tez od razu chce powiedziec, ze aplikacje Periscope zdecydowanie
warto zainstalowac¢ w swoim telefonie — ona jest dostepna dla telefonow iPhone, Android -
m.in. dlatego, ze wkrétce, czyli 24 wrzesnia, bedziemy na zywo transmitowali wszystkie
wystgpienia wtasnie przez te aplikacje z konferencji FinBlog.

To jest konferencja przeznaczona dla czytelnikow blogéw finansowych, ktéra odbedzie sie
w Warszawie. Jest zorganizowana przez pieciu, w zasadzie szesciu blogeréw finansowych. Na
miejscu mamy niestety tylko 200 miejsc, ale dzieki internetowi kazdy, kto chce, bedzie mogt
zobaczyc to wystapienie wtasnie przez aplikacje Periscope. Wystapi pieciu blogeréw: Michat
Patka z bloga ,livesmarter.pl”; Zbyszek Papinski z bloga ,App Funds” - Zbyszka doskonale
znacie, ze Zbyszkiem realizowalismy cykl ,Elementarz inwestora” w ubiegtym roku; Maciek
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Samcik - wielka osoba z bloga ,Subiektywnie o finansach”, dziennikarz ,Gazety Wyborczej”,
ale rowniez bloger, ktory podejmuje sie dziatalnosci interwencyjnej, w duzym stopniu pomaga
osobom, ktore majg problemy z bankami, z doradcami finansowymi, z ubezpieczycielami.
Bedzie tez Marcin lwu¢ z bloga ,Finanse bardzo osobiste” i oczywiscie bede rowniez ja. Tak ze
juz teraz bardzo serdecznie zapraszam.

A teraz juz przejde do meritum tego odcinka podcastu, czyli do takiego zestawu podpowiedzi
na temat tego, jak skutecznie promowac sie w mediach. Mowigc w duzym skrocie, to wszystko
zaczeto sie tak, ze w czerwcu tego roku, 2015 roku, udostepnitem kurs ,Pokonaj swoje dtugi”.
To byt kurs bezptatny, przeznaczony dla tych osob, ktore rzeczywiscie z dtugami sie borykaja.
No i w duzym skrocie wczoraj przekroczona zostata liczba 8000 osob, ktdre uczestniczg w tym
kursie - gigantyczna liczba: 8000 osob - m.in. ze wzgledu na bardzo intensywng promocje
tego kursu, ktéra zrealizowatem za posrednictwem tradycyjnych mediow, czyli nie tylko

w internecie komunikowatem ten kurs, ale rowniez staratem sie dotrze¢ do odbiorcow
tradycyjnych gazet, stacji radiowych, telewizyjnych i to mi sie bardzo dobrze udato.

Oczywiscie to nie jest cos takiego, co wydarzyto sie przypadkowo. Miatem bardzo konkretny
plan i to nie byt plan, ktory ja realizowatem samodzielnie, to byt plan, ktory realizowatem
rowniez z innymi osobami, ktére mi pomagaty, w szczegolnosci z Martg - osoba, specjalistka
od PR-u, ktora wspoétpracowata ze mng wtedy przy tym projekcie; z Krystianem, ktory jest
rowniez zaangazowany we wspotprace z MasterCardem, w ramach ktorej to realizowany byt
kurs ,Pokonaj swoje dtugi”.

Nasz plan sktadat sie z kilku podstawowych elementdw. Zanim jeszcze promocja sie
rozpoczeta, zanim jeszcze kurs ,Pokonaj swoje dtugi” zostat udostepniony, juz usiedlismy do
planowania tego, w jaki sposdb nagtosnimy, ze cos takiego sie pojawito. Przede wszystkim
mieliSmy bardzo wazny temat - temat, ktéry uwazalismy, ze jest nosny, czyli dtugi,
wychodzenie z dtugdw. Jest to temat tez spotecznie wazny, istotny, w zwigzku z tym
spodziewatem sie, ze on zostanie bardzo chetnie podchwycony przez tradycyjne media, o ile
tylko podamy go w sposob taki, ktéry bedzie dla nich zrozumiaty, a jednoczesnie tatwy do
skonsumowania. | to sg dwa czynniki, na ktore warto zawsze zwréci¢ uwage, jezeli z jakims$
komunikatem do mediéw tradycyjnych prébujemy sie przedostac.

Miatem réwniez pewng obawe na samym poczatku, poniewaz partnerem tego kursu

i partnerem mojego bloga w catym roku jest MasterCard. Obawiatem sie, ze jezeli bedziemy
jawnie komunikowali partnera, czyli MasterCard, albo wrecz forsowali w informacjach
prasowych informacje o tym, ze partnerem tego kursu jest MasterCard, ze kurs powstat dzieki
wsparciu MasterCard itd., to niektore media moga uznac, ze to jest dziatalnos¢ reklamowa,

a na tym nam nie zalezato. Mi w szczegdlnosci nie zalezato, bo bardzo chciatem, zeby byli
zainteresowani opublikowaniem informacji, ze taki kurs sie pojawit.

Czyli pierwszy element, ktory udato nam sie zaplanowac - tutaj wielkie podziekowanie

i uktony w strone Ani z MasterCarda - to byta zgoda MasterCarda, zebysmy promowali ten
kurs bez podawania informacji o tym, ze Mastercard jest partnerem. To byta decyzja kluczowa,
bo dzieki temu rzeczywiscie media udato sie zainteresowac. Ani razu chyba na antenie stacji
radiowych czy telewizji nie powiedziatem o tym, ze kurs powstaje we wspotpracy
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z MasterCard. MasterCard jako partner uznat, ze wystarczajace bedzie, jezeli potencjalnie
zainteresowani tym kursem, czyli osoby, ktore sie w nim rejestrujg, dowiedzg sie o tym, ze ten
kurs powstat dzieki MasterCardowi.

Jeszcze jezeli mowimy o takim planie i strategii dziatania, to wiedzielismy, ze w ogéle data
premiery kursu byta poniekad wybrana w taki sposob, zeby mie¢ szanse na to, ze nasz
komunikat sie przebije. Juz ttumacze, o co chodzi. Kurs miat swojg premiere 15 czerwca,
mozna powiedziec: tuz przed startem sezonu ogorkowego w mediach, czyli takiego sezonu,
podczas ktorego rzeczywiscie czes¢ dziennikarzy wyjezdza na urlopy, politycy wyjezdzaja na
urlopy, w zwigzku z tym nie za specjalnie jest co w tych mediach transmitowac i podawac.
Chcielismy podac na tacy taki nosny temat, ktory rzeczywiscie moze by¢ dobrym startem

w sezonie ogorkowym. Jednoczes$nie zalezato nam na tym, zeby nie byto premiery tej
informacji w same wakacje juz, bo wtedy ten komunikat bytby ostabiony, dlatego wybralismy
koncowke czerwca. Zdecydowalismy rowniez, ze chcemy przede wszystkim w takim okresie
tuz po premierze tego kursu skoncentrowac sie na najwiekszych mediach, czyli na telewizjach
i stacjach radiowych. Wcale nie planowalismy jakos$ aktywnie uderzac do czasopism. Ten
pierwszy tydzien promocji miat by¢ przeznaczony dla stacji telewizyjnych i radiowych. Ja
sobie w moim kalendarzu zarezerwowatem cate dwa ostatnie tygodnie czerwca na to, zeby

z dziennikarzami réznych mediéw maéc rozmawiac, zeby sie dostosowywac do ich
harmonogramu.

Kolejny wazny punkt: praca zespotowa. Przy tego typu dziataniach o takiej skali bytoby
totalnym idiotyzmem, gdybym taka kampanie chciat realizowac sam. Teoretycznie mégtbym.
Jestem osoba, ktora skonczyta public relations, jakies doswiadczenia w zakresie promowania
roznych idei w mediach mam. Bytem dziennikarzem réwniez, dzieki czemu poznatem od
drugiej strony, mozna powiedziec, media, wiec wiem, na czym dziennikarzom zalezy, w jaki
sposob oni pracuja, jaki majg warsztat itd. Czyli mégtbym teoretycznie sam sie zaangazowac
w promocje i pociggnac ja od poczatku do konca, ale tez byt taki czynnik, ktory trzeba wzigé
pod uwage, ze jezeli jestesmy osobag, ktdra jest autorem - czy to ksigzki, produktu, czy
jakiegos kursu - to nie wyglada to do konca profesjonalnie, jezeli my jesteSmy rowniez
osobg, ktéra zajmuje sie umawianiem spotkan, probami dostania sie do mediow itd., itd. Czyli
nawet z punktu widzenia takiej profesjonalnej higieny warto oddzieli¢ osobe, ktéra petni
funkcje pomocnicze, asystenckie czy jest specjalista do spraw PR-u, od tej osoby, ktora
teoretycznie uznawana jest za eksperta, kogo$, kto jest t3 osoba, ktéra do tych mediéw ma
byc zapraszana. Tak wtasnie zrobilismy. Tak ze zespot zbudowalismy z dwdch osob, zespot
czynnie pracujacy. To byta Marta, ktdra jest specjalistka od PR-u, i to bytem ja - jestem
autorem, ekspertem, tym kims, kto sie wypowiada, ale w taki bezposredni kontakt nie jest
zaangazowany. | Marta realizowata wszystkie te rzeczy, o ktorych zaraz bede opowiadat.

Przy takich przedsiewzieciach zespét tez ma jeszcze jedno znaczenie. Marta byta tez dla mnie
taka osobag, ktora mnie mobilizowata. W pewnym momencie, méwiac zupetnie wprost, bytem
bardzo zmeczony - i pracg nad samym kursem, i rowniez umawianiem spotkan z mediami, bo
czesciowo bytem w to zaangazowany, ale rowniez bytem zmeczony samymi wystepami

w mediach. | dzieki temu, ze Marta caty czas ustawiata kolejne spotkania, odcigzata mnie

w duzym stopniu, mi byto duzo tatwiej zwalczy¢ to moje lenistwo, ja bym w pewnym
momencie po prostu odpuscit, a Marta jednak nie odpuszczata, czyli kolejne spotkania
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z kolejnymi dziennikarzami. | dzieki temu, mysle, osiggnelismy taki superefekt. Tak ze to
wsparcie zespotu jest potrzebne, dlatego ze nawzajem siebie napedzaliSmy i z drugiej strony
samo pilnowanie terminow tez odbywato sie z dwoch stron i to byto absolutnie kluczowe.

Oczywiscie poza zaplanowaniem kluczowych zatozen, z kim sie kontaktujemy, kiedy to
nastepuje, potrzebny jest bardzo precyzyjny kalendarz dziatan: z jednej strony trzeba stworzyc
liste medidw, czyli stwierdzic, z kim bedziemy sie kontaktowac - zaraz powiem, jak my taka
liste przygotowywalismy - ale z drugiej strony zaplanowac tez harmonogram dziatan: kiedy
wyslemy konkretnie informacje prasowe, do kogo je wyslemy, czy do wszystkich wyslemy

w tym samym momencie, czy np. do niektorych medidw wyslemy wczesniej, a moze nie tyle
informacje prasowa wczesniej, bo informacja prasowa powinna byc konkretnego dnia, tylko
np. wczesniej skontaktujemy sie z konkretnymi mediami, zaproponujemy im wywiad jeszcze
przed premierg, po to zeby mogli w dniu premiery mie¢ gotowy zmontowany materiat. Tego
typu decyzje podejmowalismy.

Pod tym odcinkiem podcastu opublikuje w notatkach harmonogram dziatan, ktore
zaplanowalismy. Méwigc w duzym uproszczeniu, one sktadaty sie z kilku etapow, i tez warto
tak przygotowac dziatania promocyjne, zeby mdc podtrzymywac zainteresowanie mediow
tematem, nawet jezeli pierwsza informacja prasowa, pierwszy news juz nieco sie przykurzy.

Ja te dwa tygodnie zaplanowatem bardzo precyzyjnie, czyli tak: 15 czerwca mieliSmy premiere
kursu ,Pokonaj swoje dtugi”, ale dwa dni pozniej ukazywat sie podcast z piecioma historiami
0s0b, ktore dtugi miaty badz maja, ale skutecznie z tych dtugow wychodza. Ten podcast
pokazat sie u mnie na blogu, ale on rowniez byt komunikowany do mediow. Pierwszy tydzien
promocji tego kursu uptynat rzeczywiscie na spotkaniach z mediami. Za kazdym razem, kiedy
w mediach sie pojawiatem, to rowniez informowatem o tym w mediach spotecznosciowych,
co dodatkowo podsycato zainteresowanie kursem. Ale po dwoch tygodniach od premiery
kursu opublikowalismy drugg informacje, ktéra miata szanse zainteresowa¢ media po raz
kolejny - to byta informacja o tym, ze w ciggu dwoch tygodni od rozpoczecia kursu
zarejestrowato sie w nim juz ponad 5000 oséb. | to byt kolejny news, przy okazji ktérego
mozna byto, jak to sie mowi kolokwialnie, odgrzac temat w mediach, czyli pokazac z nieco
innej strony: ze rzeczywiscie ten kurs nie tylko sie pokazat, ale réwniez sg konkretne efekty,
jest bardzo duze zainteresowanie itd. Tak ze my przygotowalismy dwie takie informacje
prasowe.

Jeszcze zeby podtrzymac zainteresowanie tematem w mediach spotecznosciowych, jak
rowniez u mnie na blogu, to dwa tygodnie od premiery kursu ,Pokonaj swoje dtugi”
opublikowatem rowniez podcast, w ktorym byt wywiad z windykatorem Markusem
Marcinkiewiczem, konkretnie rozmowa wtasnie o tym, jak sobie mogg radzic¢ osoby zadtuzone
w kontaktach z windykatorami - czy to ma sens, czy sensu nie ma. Czyli jeszcze przed
premierg wiedziatem, jakie wydarzenia nastapig po sobie po kolei. Nie wiedzielismy
oczywiscie, jak wiele 0sob zarejestruje sie w kursie, ale liczyliSmy, szczerze mowiac, na to, ze
bedzie to liczba gdrna trzycyfrowa, a sie okazato, ze jednak nasze oczekiwania zostaty
niesamowicie przekroczone.
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Teraz tak: powiedziatem o tej bazie medidw, czyli ten proces przygotowania do wypuszczenia
informacji prasowej. Zeby wypusci¢ informacje prasowa, nawet jesli sie ja przygotuje - o tym
tez za chwile bede mowit - trzeba wiedzie¢ do kogo. Powiedziatem, ze chcielisSmy sie
skoncentrowac przede wszystkim na radiu i telewizji. Nie tylko. MieliSmy w naszej bazie
tacznie 238 dziennikarzy - to byta baza przygotowana przez Marte. Ja Wam te baze réwniez
opublikuje na blogu, aczkolwiek bez imion i nazwisk dziennikarzy, same media, zebyscie
zobaczyli, ile tych medidw byto. To byty dzienniki, tygodniki, dwutygodniki, miesieczniki,
oddzielnie podziat na kategorie tych mediow; to byty rowniez serwisy WWW - internetowe
rozne, informacyjne; to byty oddzielnie stacje radiowe, oddzielnie stacje telewizyjne i jeszcze
oddzielnie agencje informacyjne. Agencje informacyjne, czyli takie zrédta informacji, z ktorych
korzystaja dziennikarze, czyli PAP, Reuters, rowniez takie agencje jak Newseria, ktora
produkuje informacje powielane pozniej w serwisach internetowych. Konkretnie w kazdej
takiej bazie mielisSmy: imie, nazwisko, nazwe redakcji, funkcje osoby, z ktorg sie kontaktujemy,
ale rowniez kolumne, w ktorej okreslalismy status kontaktu. Jezeli udato nam sie z kims
skutecznie skontaktowac, to tam razem z Martg pisalismy, jaki jest status tego kontaktu. Jezeli
ktos zobowigzat sie do tego, ze opublikuje taka informacje, np. w kolejnym numerze
tygodnika, to taka informacja trafiata rowniez do tej bazy i te baze po prostu przygotowalismy
w Excelu, nic skomplikowanego, jeden wielki arkusz.

Jedna istotng decyzja, ktdrg podjelismy, byto to, ze zdecydowalismy sie uderza¢ do wszystkich
mediow, czyli najszerzej, jak sie da. Nie tylko do medidéw finansowych - bo tych jest mato

i maja relatywnie maty zasieg - ale rdwniez do magazyndw kobiecych na przyktad. To byto

o tyle istotne, ze zalezato nam z jednej strony na dotarciu do jak najszerszej grupy, ale

z drugiej strony rowniez zeby dotrzec z tym komunikatem do oséb, do ktorych tradycyjnie moj
blog w ogole nie dociera. To sie udato, bo mielismy publikacje informacji o kursie w takich
magazynach jak: ,Zwierciadto”, czyli totalnie prasa, w ktorej ja dotychczas nie istniatem. Tak
ze catkiem fajnie to wyszto i rzeczywiscie byto to skuteczne.

Warto rowniez, przygotowujac taka baze medidw, by¢ sSwiadomym harmonogramow
dziatalnosci poszczegdlnych redakcji, bo zupetnie w innym rezimie pracuje redakcja
telewizyjna, zupetnie w innym rezimie pracuje redakcja np. dziennika, tygodnika czy
miesiecznika. W zasadzie jest tak, ze niektdre z dziatan, ktore wykonywalismy pod koniec
czerwca, przyniosty efekt dopiero teraz, czyli publikacje w prasie kobiecej pojawiajg sie

w numerach wrzesniowych, pomimo ze rozmowa ze mng miata miejsce jeszcze w czerwcu.

Jak juz mamy te baze medidw, to trzeba przygotowac zestaw informacji dla medidw. Co
powinno sie znalez¢ w takim zestawie? To sie tadnie nazywa ,media kit". Jezeli mamy
premiere czegos, to przede wszystkim trzeba przygotowac informacje prasowa - za chwile
powiem o konstrukcji takiej informacji. My przygotowywalismy jg zaréwno w formacie
wordowym, z ktérego tatwo jest wykonac operacje ,copy and paste”, skopiowac tresci, gdzies
tam wkleic, po to, zeby za chwile lekko zmodyfikowac, ale réwniez wysytalismy w formacie
PDF, zeby mie¢ pewnosc, ze ta informacja prasowa wyglada tak, jak my chcemy, zeby
wygladata, bez wzgledu na to, czy kto$ ma konkretne czcionki zainstalowane w Wordzie, czy
nie.

Strona 5 http://jakoszczedzacpieniadze.pl



Podcast ,Wiecej niz oszczedzanie pieniedzy” - transkrypt

Kolejny element, ktory udostepnialismy oprocz informacji prasowej, to byto réwniez moje
zdjecie, czyli zdjecie eksperta, ktdry kurs przygotowat — Smieje sie troche z tego eksperta, ale
tak sobie ,dworze” w stosunku do siebie samego - takze screenshooty, czyli zrzuty ekranu,
pokazujace, jak ten kurs wyglada w srodku, z jakich modutow sie sktada, jak wyglada
pojedyncza lekcja, jak wygladaja dodatkowe materiaty, ktdre sg tam udostepniane. Te
wszystkie informacje dotaczylismy do informacji prasowej, no i oczywiscie dotgczalismy tez
logo kursu w wersji do publikacji na biatym tle i na ciemnym tle, i to warto posiadac,
oczywiscie z zachowaniem tzw. obszaru ochronnego, czyli obszaru wokét logo, tak zeby po
wstawieniu tej grafiki gdzie$ tam do artykutu ona sie po prostu dobrze prezentowata, zeby
dziennikarz nie musiat wykonywac zadnej dodatkowej pracy zwigzanej z obrébka tej grafiki.
Chodzi o to, zeby to, co dostarczamy, byto jak najtatwiejsze do skonsumowania.

W kazdej informacji prasowej znajdowat sie rowniez kontakt dla medidw, czyli byt kontakt do
Marty, ktora byta osobg kontaktowg, do mnie kontaktu nie byto, i to Marta posredniczyta

w przyjmowaniu zapytan od dziennikarzy. Na te, na ktére umiata sama odpowiedzie¢,
odpowiadata, na te, na ktdre nie potrafita, po prostu ta informacja trafiata do mnie i ja wtedy
udzielatem odpowiedzi. To, ze byt tam kontakt do Marty, byto istotne z tego powodu, ze Marta
wykonywata tzw. dziatania follow-up, czyli juz po kontakcie z dziennikarzem po jakims czasie
dzwonita do niego, dowiadywata sie, wysytata e-mail, probowata sie zorientowac, czy

z ewentualnej rozmowy czy zapytania, wynika fakt jakiej$ publikacji w tej redakcji.

My w media kicie przygotowalismy jeszcze jedng rzecz. Przygotowalismy film dla medidw,
ktéry pozniej widzieliscie na stronie rejestracyjnej kursu ,Pokonaj swoje dtugi”, ale my go
opublikowalismy dla mediow wczesniej. To byt film, ktory ttumaczyt, na czym polega problem
z zadtuzeniem Polakdw, i pokazywat, w jaki sposéb ten kurs pomaga ten problem
zaadresowac, czyli te kolejne fazy, przez ktére przeprowadzam uczestnikow kursu.

Wierzytem, ze taka pigutka jest w zupetnosci wystarczajaca do tego, zeby przygotowac krotki
materiat informacyjny, ze takie cos sie pojawito jak kurs ,Pokonaj swoje dtugi”, nawet bez
koniecznosci kontaktu ze mna. Tak wtasnie w wielu przypadkach sie dziato. Im lepiej
bedziemy przygotowani, im lepszy zestaw informacji przygotujemy, tym tatwiej rowniez
dziennikarzowi bedzie taka informacje opublikowac. A prawda jest taka, ze my jako osoby,
ktére probuja sie dosta¢ do mediow, konkurujemy z wszystkimi innymi osobami, ktére
rowniez do mediow prébuja sie dostac. Czyli im lepiej to przygotujemy, im bardziej utatwimy
prace dziennikarzowi, tym tatwiej bedzie réwniez taka publikacje uzyskac.

Kolejny punkt, o ktorym chce powiedzie¢, to jest konstrukcja informacji prasowej. W jaki
sposob tresc tej informacji przygotowac, zeby byta przydatna i zaintrygowata dziennikarza,
zeby uznat, ze warto jaki$ materiat na tej podstawie stworzy¢? Roztoze na czynniki pierwsze
te pierwsza informacje, ktorg wysytalismy.

Po pierwsze: chwytliwy tytut. U nas tytut byt: Rusza bezptatny kurs wychodzenia z dtugéw -
~Pokonaj swoje dtugi”. Cos bezptatnego, cos, co ma walory edukacyjne, cos, co adresuje
problem wychodzenia z dtugow - to musiato po prostu chwycic¢. Gdyby do mnie trafita taka
informacja, z pewnoscia bym sie zainteresowat.
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Dalej: w informacji prasowej musielismy zdefiniowac problem, czyli pokazac dziennikarzowi,
jak duzy to jest problem w Polsce, jak duza liczba 0oséb ma przeterminowane dtugi, jak duza
jest skala tego zadtuzenia: ze to jest kilkadziesigt miliardow ztotych. To sie doskonale
sprawdzito. Czyli po zdefiniowaniu problemu w taki sposob, ze ponad dwa miliony oséb ma
przeterminowane dtugi - za przeterminowane uznaje sie takie, kiedy zadtuzenie nie jest
sptacane w X dni - to rzeczywiscie jest istotny problem, bo nagle sie okazuje, ze 5%
spoteczenstwa ten problem po prostu ma. A ile jest 0séb zadtuzonych i sptaca zadtuzenie
terminowo? Ho, ho!

Teraz kolejny etap: mamy problem zdefiniowany, w jaki sposéb my ten problem
rozwigzujemy? Tu sie pojawiata informacja o tym, ze jest kurs ,Pokonaj swoje dtugi”, o czym
on jest, na czym polega, jak z niego korzystac, jak sie w nim zarejestrowac. Ale niedtugo, bo
cata informacja prasowa nie moze byc¢ zbyt dtuga. Czyli krotka konkretna informacja.

Dwie kolejne rzeczy, ktore znalazty sie w informacji prasowe;j: kto za tym wszystkim stoi -

tu byto pokazanie mnie, Michata Szafranskiego, jako autora bloga finansowego, osoby, ktdra
jest nagradzana, ktora jest autorytetem w dziedzinie finansow osobistych, itd., itd. Czyli tutaj
oczywiscie wyciagniete na wierzch wszystkie pozytywne cechy, takie, ktére moga byc istotne,
a jednoczes$nie stanowig pewien dowod stusznosci tego, ze powinienem byc uznawany za
eksperta w temacie, np. to, ze jestem laureatem konkursu ,Blog roku”, ze otrzymatem rowniez
nagrode dla spotecznie odpowiedzialnego blogera. Te wszystkie informacje znajdowaty sie
w informacji prasowej. Byta tez informacja o MasterCardzie, ale w bardzo dyskretny sposob -
na samym koncu informacji prasowej. Czyli nie epatowalismy tym, tylko na koncu byta
informacja, ze partnerem kursu jest MasterCard i to wtasnie dzieki MasterCardowi ten kurs
moze byc¢ dostepny bezptatnie.

To jest cos, co jest logiczne i zrozumiate. My ten komunikat staralismy sie skonstruowac

w taki sposéb, zeby on byt w miare czysty, klarowny, wiarygodny dla medidéw. Rzeczywiscie
tak byto, to dzieki MasterCardowi ten kurs jest dostepny bezptatnie, poniewaz MasterCard
sfinansowat koszty jego przygotowania. Nie musiatem na tym zarabiac, sami wiecie, jak to
byto z kursem ,Pokonaj swoje dtugi”, nie planowatem na nim zarabiac¢. Niemniej jednak
decyzja o wejsciu MasterCarda na pewno zmobilizowata mnie do tego, zeby ten kurs
skonkretyzowac i przygotowac, bo wczesniej bardzo, bardzo dtugo odraczatem jego
przygotowanie.

| ostatni element w informacji prasowej to jest dowod spoteczny. Dowod spoteczny to
przyktad tego, ze informacje podawane przez Michata Szafranskiego rzeczywiscie komus sie
w zyciu przydaja. Tam podatem przyktad dwoch osob: Julii i Kasi, ktdre wygraty swoja wojne

z dtugami, korzystajac z informacji, ktore byty publikowane na moim blogu. Czyli to nie byty
jeszcze efekty tego kursu, ale informacji, ktore byty wczesniej publikowane na blogu, bo kilka
artykutow na temat wychodzenia z dtugow byto. To tez rzeczywiscie fajnie zagrato, dlatego ze
w niektorych relacjach te cytaty z wypowiedzi Julii i Kasi sie pojawiaty. Tak ze widac, ze to
byto potrzebne.

Mamy baze mediow, mamy media kit, mamy konkretng informacje prasowa - juz wiecie,
w jaki sposdb ona zostata skonstruowana. No to kwestia tego, w jaki sposob przystapilismy do
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realizacji harmonogramu dziatan. W zasadzie dziatania promocyjne wokét tego kursu
rozpoczety sie juz w maju, bo juz w maju pokazywatem Wam w mediach spotecznosciowych
czy to grafiki, czy logo, czy zapowiedzi, czy np. relacje z tego, w jaki sposéb kurs krecilismy.
Pojawiaty sie one na blogu i w mediach spotecznosciowych. Oczywiscie do tradycyjnych
mediow one nie trafiaty, ale juz od 1 czerwca - premiera kursu miata miejsce 15 czerwca -
zaczeliSmy kontaktowac sie z mediami. Czyli dwa tygodnie przed premierg niektérym stacjom
telewizyjnym, niektérym stacjom radiowym dalismy ekskluzywng informacje na temat tego,
ze taki kurs bedzie dostepny, ze chcemy dotrzec z informacjg o nim jak najszerzej. | to sie
udato. Bo jeszcze przed premierg kursu — 9-10 czerwca - nagrywatem juz pierwsze
wypowiedzi dla Newserii i dla radia Eska. Z kolei 12 czerwca wystepowatem na konferencji
infoShare i to byto takie pierwsze duze uderzenie, poniewaz tam przy sali, na ktorej byto
ponad 1000 oséb, powiedziatem wprost, ze w poniedziatek jest premiera kursu, ze licze na to,
ze uczestnicy mojego wystgpienia pomoga mi wypromowac ten kurs, dotrzec z informacja

0 nim do 0séb, ktére mogg go potrzebowac. Tam to gtosno ogtositem, a 15 czerwca
rzeczywiscie byta premiera i juz 15 czerwca miatem umodwione pierwsze rozmowy z mediami,
m.in. tuz przed premierg kursu, ktora byta ustawiona na godzine 12.00 z tego, co pamietam, ja
juz wystepowatem w Czworce. Czyli bytem na antenie radia w momencie, kiedy ten kurs
ruszat. Na blogu sie oczywiscie ukazat duzy artykut na ten temat, wyszta jednoczesnie
informacja prasowa do medidw i powoli ta maszyna zaczeta sie rozpedzac. Nie ukrywam, ze
miatem troche tatwiejsza sytuacje, dlatego ze juz w mediach wczesniej wystepowatem - czyli
miatem kontakty do niektorych dziennikarzy - ale tak naprawde gros pracy w zakresie
kontaktu z dziennikarzami wykonata Marta, ktéra sama przygotowata baze mediow i ktora
sama do kazdego z tych dziennikarzy, ktérych uwazalismy za istotnych w tym pierwszym
tygodniu promocji kursu, dzwonita, prébowata sie skontaktowac.

| ja 16 czerwca, czyli dzien po premierze, wybieratem sie rowniez do Katowic na prezentacje
bloSilesii. Tam juz widziatem, ze mieliSmy gigantyczne zainteresowanie kursem, wrecz
pojawity sie problemy z wydajnoscig serwerdw i niestety byty problemy na samym poczatku,
ale udato sie je jako$ rozwigzac.

17 czerwca z samego rana, dostownie cztery godziny po tym, jak wrécitem z Katowic, rano
trafitem do ,Dzier Dobry TVN” i tego samego dnia bytem réwniez w ,Pytaniu na Sniadanie”,
czyli bytem w i TVN-ie, i w TVP2, gdzie mdéwitem o tym kursie. Tego samego dnia rowniez
ukazywat sie podcast, w ktorym byty historie 0s6b zadtuzonych, od razu informacje o tym
takze wykorzystywatem na antenach medidw, na ktdérych sie pojawiatem, po to chociazby,
zeby osoby, ktére ogladaja telewizje, mogty dowiedziec sie o tym, ze nie tylko kurs, ale
rowniez historie 0sob, ktére z dtugow juz wyszty, tez juz s3 dostepne do postuchania, po to
zeby sie dowiedziec, jak one to zrobity. Czyli jednoczesnie promowatem kurs, troche swoj
blog i rzeczywiscie efekty tego byty widoczne - za chwile bede mowit o efektach.

Praktycznie caty tydzien do konca miatem kilka wystgpien w audycjach radiowych, bytem

w programie pierwszym, w radiu Kampus, radiu Bis, bytem w Chili Zetce, w Esce bytem juz
wczesniej. To sie powoli rozkrecato i w kolejnym tygodniu tez bytem w srode w ,Pytaniu na
Sniadanie”, czyli po raz kolejny sie pojawitem - za chwile powiem, jak to byto w ogdle
mozliwe. Taka wisienka na torcie dla mnie byt wystep w TOK FM 1 lipca, czyli w zasadzie juz
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po dwoch tygodniach koniec tej kampanii promocyjnej. To byta ostatnia stacja radiowa,
w ktorej sie pojawitem. Bardzo mite, bardzo krotkie spotkanie w porannym pasmie TOK FM.

Za chwile bede mdwit o takich roznych tips and tricks, wynotowatem sobie wiele punktdw, jak
przygotowac sie do takiej intensywnej promocji, ale najpierw powiem Wam o efektach.

Pierwszy efekt juz znacie. Jest w tej chwili 8000 osob zarejestrowanych w kursie ,Pokonaj
swoje dtugi”. Zdradze, ze celem MasterCarda i moim, ktéry okreslilismy sobie jako cel w petni
zadowalajacy, to byt 1000 osob zarejestrowanych w kursie do korica 2015 roku. Wyglada na
to, ze uda nam sie ten cel pobi¢, mam nadzieje, dziesieciokrotnie, ze do konca roku 10 000
0s6b przez ten kurs przejdzie.

Drugi efekt tych dziatan to publikacje. taczna liczba publikacji, ktdre byty w réoznych mediach
- my monitorowalismy liczbe tych publikacji, korzystajac z serwisu Press-service; to jest taki
serwis monitoringu mediow - dane mam na 1 lipca, czyli tak naprawde to nie s3 petne
wyniki, dlatego ze nadal informacje o kursie ,Pokonaj swoje dtugi” gdzies tam w sieci

i w mediach sie pojawiaja, ale 1 lipca byto ponad 440 publikacji w roznych mediach.
Oczywiscie wiekszos¢ w internecie, niemniej jednak udato sie zbudowac gigantyczny zasieg.
My planowalismy z tym komunikatem dotrzec do 250 000 osob, zeby 250 000 osob zetkneto
sie z informacjg o tym, ze jest cos takiego jak kurs ,Pokonaj swoje dtugi”. Tutaj gtownie
opieratem sie na statystykach mojego bloga. Nie ujawnie szczegétowych danych, bo nie
moge, ale zasieg tego komunikatu jest liczony w grubych milionach, tak ze mielismy
gigantyczne dotarcie. Taki wskaznik, ktory sie nazywa ,ekwiwalent reklamowy”, czyli to, ile
musiatby kosztowac taki komunikat, gdybysmy chcieli kupi¢ reklamy, a nie wystapi¢ za darmo
w mediach, takze jest liczony w bardzo grubych kwotach - tez nie moge ujawnic, ale moze
kiedys...

Mozecie sobie pomyslec, ze jestem taki wyrachowany, ze skrupulatnie to zaplanowalismy

i w zasadzie to jest takie perfidne dziatanie, zeby do tych mediow jednoczesnie uderzyc itd.
Mozna to odbierac jak co$ takiego, co zostato sztucznie napompowane. Prawda jest taka, ze
bardzo, ale to bardzo zalezato mi na tym, zeby rzeczywiscie ten kurs pomagt jak najwiekszej
liczbie osob. Powiem szczerze: efekt kompletnie mnie przerdst. Nie spodziewatem sie, ze
efekt dziatan promocyjnych bedzie az tak duzy, ale z drugiej strony bardzo chciatem zrobi¢
wszystko, co w mojej mocy, zeby moja praca nie poszta na marne, zeby dotrzec jak najszerzej,
zeby to dato jak najlepsze efekty, zeby rzeczywiscie setkom os6b udato sie poméc z dtugami
sie uporac. Nawet jesli dzis, cofajac sie pamiecia i myslec o kursie ,Pokonaj swoje dtugi”, ja
pamietam, ze miatem takie zatozenie, ze jezeli kiedykolwiek dobije do 100 osdb, ktdre mi
przysla e-maila z informacja: ,Michat, dzieki wielkie, ten kurs mi pomaogt wyjs¢ z dtugow,
pomogt mi poprawic¢ swoj3a sytuacje”, to to bedzie najlepszy efekt, jakiego ja moge oczekiwac.
Prawda jest taka, ze tych e-maili juz w tej chwili mam kilkaset, jest kilkaset ankiet
wypetnionych przez osoby, ktére ten kurs juz ukofczyty. Srednia ocen kursu chyba w tej
chwili to jest 9,6, czyli bardzo, bardzo wysoka - w skali od jeden do dziesieciu, dla jasnosci —
tak ze po prostu ja sam w zasadzie nie doceniatem tego, jak wiele dobrego ten kurs moze
zrobi¢, i powiem szczerze, ze ten sukces jakby powoduje, ze jest mi troche wstyd, ze ,Pokonaj
swoje dtugi” opracowatem i udostepnitem tak pdzno. By¢ moze, gdyby ten kurs byt wczesniej,
to pomégtby osobom, ktore takiej pomocy nie miaty, ktore na taka pomoc czekaty np. rok
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temu. Nie wiem. Zawsze mozemy sie zastanawiac nad tym, co by byto gdyby. Nie czuje
absolutnie zadnego wstydu np. z powodu tego, ze tak intensywnie promowatem ten kurs. By¢
moze niektorzy z Was mieli juz przesyt tych informacji na jego temat. Ja uwazam, ze dopodki

w Polsce s3 ludzie zadtuzeni, dopoty trzeba powtarzac¢ wielokrotnie informacje o tym, ze takie
narzedzie jak kurs ,Pokonaj swoje dtugi” istnieje, po prostu istnieje.

No dobra, to kilka takich sztuczek czy ogolnych komentarzy, czy takich tips and tricks, ktore
zebratem po to, zeby byto Wam tatwiej przeprowadzac wtasne dziatania promocyjne.

Po pierwsze warto miec jakiekolwiek kontakty w mediach. Bardzo duzo tych kontaktow, ktore
ja juz miatem, to byty osoby, ktore znaty mnie, byty zadowolone z kontaktu ze mng,

i w momencie kiedy ja do nich napisatem e-maila z informacja, ze taki kurs bedzie, same mnie
zaprosity do siebie do programdw czy do rozmowy. To jest pierwsza rzecz. Czyli jezeli
kiedykolwiek natkniecie sie na jakiegokolwiek dziennikarza, to warto z nim kontakt
podtrzymywac, dac sie poznac z jak najlepszej strony - za chwile bede tez mowit, co to
znaczy poznac sie z jak najlepszej strony.

Kolejna rzecz: magazyny kobiece maja swdj cykl wydawniczy. Nie nalezy sie niecierpliwic czy
czegokolwiek oczekiwac od dziennikarzy. Jezeli podzielicie sie informacja dotyczaca Waszego
produktu czy idei, to predzej czy pozniej, jezeli rzeczywiscie zainteresujecie dziennikarza, ta
informacja moze zosta¢ opublikowana. Nie warto zbyt natarczywie sie upominac o to, ale
zawsze mozna zapytac o to, jaki jest status tej informacji, niezobowigzujaco. Tak jak
mowitem, czesc¢ tych informacji, ktore przekazywatem w czerwcu, dopiero teraz we wrzesniu
ukazuje sie w magazynach kobiecych.

Kolejna rzecz: bardzo dobrze jako zrodto informacji o tym, co zrobitem, sprawdzita sie
Newseria, taki serwis informacyjny. To jest takie zrodto, z ktorego informacje czerpia portale
internetowe, po prostu kopiujg informacje, ktore tam zostang opublikowane. Czasami
zmieniaja, czasami nie, czasami jest to dostownie ta sama informacja. Newseria przyjechata
do mnie z kamerg jeszcze przed premierg kursu, nagrali materiat wideo — w zasadzie dwa
materiaty i zaraz powiem, dlaczego tak sie stato — i oprocz materiatu wideo zawsze publikuja
krétki artykut, ktdry moga opublikowac te media, ktére wideo nie dysponuja. To sie super
sprawdzito. Materiaty z Newserii byty wielokrotnie podawane dale;.

Teraz powiem, dlaczego dwa materiaty wideo. Byt pretekst do tej rozmowy. Wiedzielismy, ze
kurs ,Pokonaj swoje dtugi” moze byc niewystarczajgcym pretekstem dla niektorych mediow,
ale niedtugi czas wczesniej, tez w czerwcu, na swoim blogu opublikowatem artykut, ktory
mowit o tym, jak dobrze przygotowac sie do wakacji: jaka karte kredytowa badz debetowa
zabrac, zeby nie ponosic¢ wysokich kosztéw przewalutowan, wyptat z bankomatow itd.
Wiedziatem, ze to jest materiat nosny przed wakacjami, wiec Newseria dostata taki
komunikat, ze mozemy nagrac¢ rozmowe rowniez na ten temat. Przyjechali gtéwnie z takim
pretekstem, zeby nagrac¢ rozmowe o tym, zeby ekspert poradzit, jak dobrze przygotowac sie
do wakacji, po to zeby na nich nie przeptacac. Nagralismy wiec materiat 0 madrym uzywaniu
kart na wakacjach, o tym, czy ptaci¢ gotowka czy kartami, jakimi kartami, i nagralismy
oddzielny materiat o kursie ,Pokonaj swoje dtugi”. W identyczny sposéb w zasadzie weszlismy
do ,Pytania na Sniadanie”, czyli do programu, ktéry leci w telewizji $niadaniowej w TVP2.
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Pierwsze moje wystgpienie byto wtasnie na temat tego, jak nie ponosi¢ wysokich kosztéw na
wakacjach, ale tam udato mi sie wspomniec o tym, ze pojawit sie kurs ,Pokonaj swoje dtugi”,
i to w taki sprytny sposob. Pani prowadzaca, z ktorg tez uzgodnitem to, zapytata mnie: No
dobrze, dobrze, ale jezeli wydamy duzo pieniedzy na wakacjach, ptacqc kartq kredytowq, to
mozemy wpasc w dtugi, a ja tylko potaknatem: Oczywiscie, ze mozemy wpasc w dtugi, lepiej tego
nie robic, a dla takich osob, ktdre juz w te dtugi niestety wpadty, wtasnie jest swietny pretekst, bo
niedawno ukazat sie kurs ,Pokonaj swoje dtugi”. Mielismy takie piekne ptynne przejscie i piekna
puente do tej rozmowy wakacyjnej, ze wakacje to jest czesto taki pretekst do tego, zeby
wydac niestety wiecej pieniedzy, niz posiadamy, i w te dtugi sie zatadowac. | to tez byto
pretekstem do kolejnej rozmowy. Tydzien pozniej pojawitem sie znowu w ,Pytaniu na
Sniadanie”, juz méwiac konkretnie o kursie ,Pokonaj swoje dtugi”. Pojawitem sie tam réwniez
z 0sobg zadtuzong, jedna z tych, ktéra wystepowata w odcinku podcastu, w ktorych byty
historie pieciu zadtuzonych osob. Razem opowiadalismy o tym, jak tej osobie udato sie

z dtugdw wydostac i tez w jaki sposob kurs ,Pokonaj swoje dtugi” w tym pomaga.

Jednej rzeczy nie udato mi sie przewidziec, i wcale sie nie dziwie, jednego bardzo nosnego
tematu, ktéry byt w mediach w czerwcu. Nie wiem, czy pamietacie jaki to byt temat.
Pomyslcie, jakim tematem zyt swiat, a przynajmniej Europa, w czerwcu... To byt temat kryzysu
w Grecji. Szczesliwie sie ztozyto, ze kurs ,Pokonaj swoje dtugi” tez dotyczyt dtugdéw. Z jednej
strony mielismy Grecje, a z drugiej strony mieliSmy wychodzenie z dtugdw przez Polakow.
Nawet w mediach spotecznosciowych pojawity sie takie sugestie, ze by¢ moze kurs ,,Pokonaj
swoje dtugi” powinienem premierowi Tsiprasowi przekazac po to, zeby nauczyt sie, jak
wyprowadzac kraj z dtugow. Oczywiscie to byto zartobliwe, troche niepowazne, ale sie
chetnie pod tego typu komentarze podczepitem i bardzo niewiele brakowato, zebym wystapit
w TVN24, nawet bytem zaproszony. Miatem rozmawiac z jednej strony o kryzysie w Grecji, ale
troche w zartobliwy sposéb, po to zeby wtasnie powiedziec o tym, jak sobie ze swoimi
kryzysami lokalnymi Polacy moga radzic. Niestety ta rozmowa zostata w ostatniej chwili
odwotana, no c0z, zdarza sie, nie ma co sie obrazac, tak rzeczywistos$¢ wyglada, ze czasami s3
wazniejsze tematy w mediach niz ten, z ktérym my sie tam udajemy.

Jeszcze jeden aspekt chce podkresli¢: media spotecznosciowe i ich rola w promocji tego, co
mamy do powiedzenia, ale réwniez ich rola jako taka tuba nagtasniajaca te dziatania
promocyjne, ktore dotychczas juz wykonalismy. Kazda wizyta w telewizji czy w radiu to byta
tez okazja dla mnie, zeby w moje media spotecznosciowe, w te kanaty, z ktorymi z Wami
komunikuje: Twitter, Facebook, zaréwno fanpage bloga na Facebooku, jak i moj prywatny
profil, wrzuci¢ informacje o tym: O, jestem tu i tu, méwie wtasnie o kursie ,Pokonaj swoje dtugi”.
Jestem w Czwdrce, jestem w Programie 1 Polskiego Radia, o, za chwile bede w TVN-ie itd., itd. To
jest o tyle fajne, ze za kazdym razem to jest naturalny pretekst do tego, zeby sprzedac swiatu
informacje o tym, o czym chcemy. To jest tak, ze jest do tego pretekst, a nie w kétko
watkujemy jeden komunikat typu: O, jest kurs ,Pokonaj swoje dtugi”, zarejestruj sie, O, jest kurs
~Pokonaj swoje dtugi”, zarejestruj sie. Nie, nie. Mamy konkretne i naturalne preteksty do tego,
zeby podtrzymywac ten szum informacyjny, zeby dociera¢ do coraz wiekszej liczby oséb.

Jezeli juz realizujemy takg komunikacje przez media spotecznosciowe, to warto réwniez j3
monitorowac. Ja korzystatem z dwoch serwisow. Jeden sie nazywa Brand24, drugi sie nazywa

Strona 11 http://jakoszczedzacpieniadze.pl



Podcast ,Wiecej niz oszczedzanie pieniedzy” - transkrypt

SentiOne. To s3 serwisy, ktore pozwalajg wytapywac wszystkie dyskusje, ktdre dotycza
konkretnych stéw kluczowych. Akurat nazwa kursu ,Pokonaj swoje dtugi” jest tak unikalna, ze
jezeli ktos tylko wspomniat o kursie PSD, ,Pokonaj swoje dtugi”, ,Pokonaj swoje dlugi” albo
o Michale Szafranskim w tym kontekscie, to te narzedzia swietnie to wytapywaty. Siadajac
sobie do mojego komputera co rano albo co wieczor, mogtem sprawdzic, co dzisiaj

w internecie sie mowi na temat kursu ,Pokonaj swoje dtugi”. Ale sprawdzic to jest jedno.
Wazne jest réwniez, zeby sie angazowac w takie rozmowy, zeby podziekowac osobom, ktore
szerzg ten komunikat, powiekszajg nasze dotarcie, ciepte stowo powiedziec, réwniez
odpowiedzie¢ na pytania, ktére one moga miec. Bo w takich dyskusjach czasami sie bardzo
fajne pytania pojawiaja i to czesto sg to dyskusje poza moim kanatem komunikacji, czyli
gdzies$ na czyims profilu, o czym normalnie nie miatbym sie szansy dowiedziec, gdybym

z tego typu narzedzi do monitorowania, jak Brand24 i SentiOne nie korzystat. Korzystam

i Swietnie sie sprawdzaja. Linki do tych narzedzi oczywiscie beda w notatkach do tego
odcinka podcastu.

Jeszcze trzy stowa powiem o roli partnera. Wspomniatem o tym, ze MasterCard zgodzit sie na
to, zeby nie epatowac nazwa ,MasterCard” w komunikatach, ktore pojawiaja sie w mediach.
Tak jak mowitem, miatem Swiadomosc, ze sam fakt istnienia partnera moze byc obcigzeniem
w tego typu projekcie, i pozniej juz po czasie dostatem informacje, ze rzeczywiscie tak byto,
tzn. w niektérych mediach, np. w trakcie spotkan kolegiow redakcyjnych, dyskutowano o tym,
czy zaprosi¢ mnie, czy nie, bo w gruncie rzeczy to, co ja robie, to jest tak naprawde z ich
perspektywy darmowa promocja dla firmy MasterCard, czyli gdzies tam niekoniecznie media
chciaty po prostu robic¢ dobrze takiej duzej firmie. Ja wierze, ze kurs ,Pokonaj swoje dtugi”
sam sie broni. Te media, ktdre taka decyzje podjety, to po prostu podjety, maj3 takie prawo.
Codziennie selekcjonuja te informacje, ktore publikuja, ja to rozumiem. Ciesze sie jednak, ze
MasterCard stanagt na wysokosci zadania i nie byt zbyt - nie powinienem tego mowic, ale
powiem wprost: namolny. Dawat mi bardzo duza swobode w zakresie tego, jak ja to
komunikuje, niczego nie oczekiwat i tu wielki ukton i wielki szacunek, bo naprawde zyczytbym
sobie miec tylko takich partneréw w przysztosci.

Jeszcze sprzedam na koniec kilka takich informacji na temat tego, w jaki sposéb pracowac

z mediami, jak im pomaga¢ w publikacji tego komunikatu, z ktérym do nich chcemy dotrzec.
Po pierwsze, jezeli juz mamy zaproszenie, jezeli dziennikarz zainteresowat sie nasza
informacja prasowa albo tym, co mu przestaliSmy — mamy zaproszenie czy to do rozmowy

w telewizji, czy to do wywiadu czy do pojedynczej wypowiedzi - to warto dowiedziec sie, jaki
jest kontekst tej informacji: gdzie ona bedzie publikowana, jakie sg plany dziennikarza. Jezeli
jest to wystapienie w telewizji, to warto réwniez dowiedziec sie od dziennikarza, czy
przypadkiem nie potrzebuje ciekawych pytan do tej rozmowy, zagadnien, i to jest cos takiego,
co ja czesto wykonuje. Jezeli widzicie mnie w telewizji $niadaniowej, to ja czesto sam
podsuwam zagadnienia: co moze byc¢ ciekawego w temacie, o ktérym chca ze mng rozmawiac,
dlatego ze dziennikarz niekoniecznie musi to wiedziec¢. Zdecydowanie wiekszg wiedze w tym
obszarze, ktorym sie zajmuje, posiadam niz on, wiec tym bardziej tatwiej mi jest
podpowiedziec, co moze byc istotne, co moze zainteresowac widza, co moze byc¢ interesujace.
Pamietajcie: im bardziej odcigzacie dziennikarza, tym chetniej bedzie sie z Wami kontaktowat.
To jest oczywiste, to wszedzie tak funkcjonuje. Znowu: jezeli to jest telewizja, to warto
przygotowac rowniez wktad na takie plansze informacyjne, ktore sie pojawiaja w telewizji -
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od czasu do czasu widzimy, ze na ekranie telewizora wyswietlone s3 jakie$ stupki, dane.
Dostarczmy dane do tych plansz, zapytajmy, czy przypadkiem nie bedzie to potrzebne.

Caty czas - podkresle to jeszcze raz - konkurujemy z innymi dostawcami wiadomosci,

z politykami, ktorzy sg notorycznie cytowani caty czas gdzies tam w mediach, ale rowniez

z wszystkimi innymi firmami, ktdre chciatyby w mediach zaistniec. Musimy pokazywac, ze

z nami jest fajniej, ze nasze rozwigzanie, produkt, ustuga czy idea jest wazniejsza i bardziej
wartosciowa do pokazania. A jezeli nawet nie jest bardziej wartosciowa, to przynajmniej
dziennikarzowi bedzie tatwiej j3 pokazac, co tez ma wptyw na to, czy zostanie opublikowane,
czy nie.

Kolejna rzecz: jezeli juz raz gdzie$ w jakim$ medium zaistniejemy, to prawda jest taka, ze
dziennikarze majg swoja krotka liste ekspertow w konkretnych tematach i dobrze sie dostac
na taka liste. Jak sie dostajemy? Pomagamy dziennikarzowi i jezeli tylko bedziemy mu sie
pozytywnie kojarzy¢, to on nie ma powodu, zeby nas nie zapraszac czesciej, wrecz przeciwnie
- bedzie nas zapraszat coraz czesciej. Ja to jestem taki w zasadzie krngbrny zawodnik, mozna
powiedziec, w tej chwili, bo stale podkopuje swoja pozycje w mediach, bo odmawiam. Jestem
czesto zapraszany - dzisiaj mamy srode 2 wrzesnia - i tylko w tym tygodniu otrzymatem juz
sze$c¢ zaproszen do réznych mediow. Na wszystkie udzielitem decyzji odmownej, po prostu
mam swoje projekty, ktdre realizuje. Ale jezeli juz wpadniemy na taka krétka liste
dziennikarza, to bedziemy stale zapraszani, o ile jesteSmy osoba, ktéra ma co$ madrego do
powiedzenia. Dlatego tez warto sie do kazdej takiej rozmowy dobrze przygotowywac. Jezeli
podsuniemy dziennikarzowi pytania, to wiemy, jakie pytania zostang zadane; jezeli wiemy,
jakie pytania zostang zadane, to przygotujmy dobre odpowiedzi. Prze¢wiczmy je, jezeli jest to
wystep w telewizji. Dlaczego? Dlatego zeby nie spalic¢ sie ze wstydu czy z powodu tremy,
tylko by¢ po prostu przygotowanym, ze takie pytanie moze pas¢ i mozemy fajnej odpowiedzi
udzielic.

Jeszcze jedna rzecz, o ktdérej powiem, to jest to, ze przypuszczam, ze po tym odcinku podcastu
otrzymam sporo pytan na temat tego, w jaki sposdb dostac sie do medidw albo czy moge
przekazac¢, albo kogos poleci¢ badz przekazac¢ namiary na jakiegos$ dziennikarza. Nie robie
tego, nie proscie mnie o to, nie jestem upowazniony do udostepniania takich kontaktow. Ja
sie samodzielnie dostawatem do mediow w wielu przypadkach, wiec w zasadzie kazdy moze
rzeczywiscie doprowadzi¢ do tego, ze zapraszany bedzie. To nie jest jaki$ wielki wyczyn.
Naprawde nie wierzcie, ze to jest jakis wielki wyczyn.

Bede konczyt, ale podsumuje jeszcze, jakie materiaty Wam udostepnie w notatkach do tego
odcinka podcastu. Przede wszystkim znajda sie tam: dwie informacje prasowe, ktore
wysytalismy; baza mediow, z ktorymi sie kontaktowalismy, ale bez imion i nazwisk
dziennikarzy - tu bedziecie musieli wykonac prace we wtasnym zakresie; harmonogram
dziatan, ktére podejmowalismy. | to wszystko.

Ale jeszcze na koniec bardzo, ale to bardzo autentycznie serdecznie chce Wam podziekowac
za to, ze pomagaliscie mi promowac ten kurs, bo bez tego absolutnie nie udatoby sie z nim
dotrzec tak szeroko, jak sie udato. Ja wiem, ze z jednej strony media itd., itd., ale wiekszos¢
publikacji miata miejsce w sieciach spotecznosciowych. To jest co$, co zrobiliscie Wy, nie
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zrobitem tego ja, tylko Wy, i bardzo Wam za to dziekuje. Ten czas czerwcowy, w ogole caty
czerwiec i caty maj, to byt dla mnie totalny maraton, absolutnie wyczerpujacy. Tak ze ja tym
bardziej sie ciesze z tego, ze tak duze efekty s3 tych dziatan i w sumie to jest jedyna miara
tego, ze rzeczywiscie te prace warto byto wykonywac. Wierze, ze dobro powraca, zarazam t3
ideg innych i mysle, ze ten kurs jest wisienka na torcie, takim przyktadem, ze rzeczywiscie tak
jest po prostu, ze dobro powraca.

Jesli znacie kogos, kto mdgtby na tym kursie skorzystac, to moja prosba serdeczna: przekazcie
mu, prosze, informacje o tym kursie. Prosty adres: pokonajswojedlugi.pl albo nawet z polska
literka: pokonajswojedtugi.pl. Zapraszam, warto, naprawde warto. Przypominam, ze wszystkie
linki do tego odcinka podcastu znajdziecie pod adresem: jakoszczedzacpieniadze.pl/059.

Ja sie dzisiaj rozgadatem, nagrywanie tego podcastu byto transmitowane na Periscope. Widze,
ze bardzo duzo serduszek otrzymuje w tej chwili od osdb, ktore nadal Periscopa ogladaja. 21
0s6b nadal oglada, na poczatku gdrne kilkadziesigt oséb. Zapraszam do instalowania
Periscope’a, wiecej bedzie takich sesji. Rozgadatem sie, ale mysle, ze ta wiedza bedzie dla
Was bardzo przydatna. Jezeli jeszcze jakies przemyslenia przyjda mi do gtowy, to pewnie bede
sie nimi sukcesywnie dzielit. Wydaje mi sie, ze te najwazniejsze rzeczy, ktore chciatem
przekazac, przekazatem. Tak ze dziekuje Ci juz w tej chwili za wspolnie spedzony czas i zycze
skutecznego przenoszenia Twoich celow finansowych na wyzszy poziom. Do ustyszenia!
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